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Apresentacdo Monitor da Democracia

O Instituto Monitor da Democracia € um think tank com o objetivo de gerar ideias,
conhecimentos, reflexdes, estudos, pesquisas e em temas estratégicos para o

fortalecimento da democracia e monitoramento de acfes em paises antidemocraticos.

Criado em 2021, o Monitor da Democracia defende o fortalecimento dos pilares
essenciais de um sistema democratico. A missdo do Instituto Monitor da Democracia
€ monitorar acbes em paises antidemocraticos, informar a populacdo sobre os
assuntos acerca do tema e realizar pesquisas e acdes que garantam o fortalecimento
da democracia exercendo influéncia na elaboracéo das politicas publicas. Para isso,
investimos em programas de formacdo académica, como centro de pensamento e
desenvolvimento de ideias, com a promocdo de estudos, observatérios, palestras,
podcasts, publicacdo de livros e séries documentais.
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1. Introducao

Incentivar uma cultura empreendedora € uma forma de aumentar o potencial de
abertura e consolidacdo de empreendimentos, um dos principais motores da
economia. Conforme dados do SEBRAE (2021), mais de 60% dos empregos no Brasil
sdo criados por pequenas empresas, € muitos municipios sdo construidos a partir da

atividade dessas empresas.

Uma cultura inovadora é um método em que os individuos séo estimulados a pensar
com mentalidade empreendedora, deixando para tras as respostas tradicionais, para
encontrar soluces baseadas na inovacdo. Os empreendedores se distinguem pela
iniciativa e autoconfianca no planejamento e execucédo de seus projetos. No entanto,
para que as pessoas ajam dessa maneira, elas devem ser motivadas através de

oportunidades.

Conforme dados da Agéncia Brasil (fevereiro/2022), ha 18,9 milhdes de empresas
ativas no Brasil, ou seja, as pequenas e médias empresas respondem por grande
guantidade do mercado corporativo brasileiro, tornando-as um motor fundamental
para a economia do pais. Incentivar o comportamento empreendedor € uma forma de

impulsionar o crescimento econémico.

O comportamento empreendedor ndo se limita aos empresarios, também pode ser
usado para fazer a diferenca no ambiente de trabalho, tornando os colaboradores
mais produtivos e assertivos, além de gerar melhores solu¢gdes no ambito do setor

publico e privado.

O empreendedorismo configura um conjunto de acgfes criadas para desenvolver
melhores solu¢cdes para uma causa ou situacdo determinada. Uma sociedade
formada por cidaddos com pensamento empreendedor tem muito mais oportunidades

de prosperidade.



2. Desenvolvimento

2.1 Empreendedorismo

A histéria do empreendedorismo comecou no século XVIlI, com o inicio da
industrializacdo como resultado da Primeira Revolucao Industrial, porém, acredita-se
gue o empreendedorismo, sem o titulo devido, iniciou desde a pré-historia, quando
ocorriam as trocas comerciais e barganhas diretas. Com o0 sistema econdmico

transformado, os capitalistas comecaram a se diferenciar dos empreendedores.

A importancia do estudo do tema € pautada no fato de que a maioria das empresas
nascentes sao criadas por individuos que, muitas vezes, estdo em situacéo de fugir
do desemprego ou trabalham em empresas publicas e privadas. Assim, o objetivo
desses individuos é de criar novos negocios para adquirirem renda sem ter, muitas
vezes, nocodes de planejamento adequadas, o que implica em alta mortalidade dessas

empresas.

Atualmente, o empreendedorismo é considerado um fenémeno global. Tal fato se da

por conta da forga e do exponencial crescimento do tema no dmbito das relagdes



internacionais e formacéao profissional. O empreendedorismo acelerou na década de

1990 e aumentou muito nos anos 2000, o que fez com que o tema se tornasse 0

centro das politicas publicas na maioria dos paises do mundo inteiro.

Por definicdo, o empreendedorismo configura o processo de criacdo de uma empresa,
ou seja, configura o ato de criar um negocio, transformar o mundo, dimensionando-o

para gerar lucro e, como consequéncia, resolvendo problemas.

A palavra “empreendedor”, de origem francesa, faz referéncia a alguém que assume
riscos ao comegar algo novo. O empreendedorismo pode ser definido como um
processo dinamico para criagdo de riquezas, que séo frutos do comprometimento e
disposicdo ao assumir riscos em relacdo a recursos, tempo, comprometimento,

patrimdnio e disciplina.

A gestdo empreendedora tem alguns critérios que englobam: a lideranca com cultura
de execucdo; o intraempreendedorismo; gestdo baseada em competéncias;
governanca, cultura de inovacao; planejamento estratégico e politica de remuneracao
variavel, entre outros. Os pilares da gestdo empreendedora sdo: absorcdo da
incerteza; desenvolvimento de ambiente favoravel a inovacgao; criacdo de desafios;

comprometimento com resultados e quebra de paradigmas.

7

Vale ressaltar que o empreendedorismo é altamente arriscado, mas, a0 mesmo
tempo, pode ser igualmente recompensador, devido a possibilidade de gerar riqueza
econdmica, crescimento e inovacdo. Sdo exemplos do tema as a¢des e negocios que
provocam mudancas sociais ou a criacdo de um produto tdo inovador a ponto de

desafiar o status quo do dia-a-dia das pessoas.

Fruto da reflexdo de pensadores econbmicos, 0 empreendedorismo pode ser visto
como um mecanismo que promove o desenvolvimento econémico, bem como
direciona a inovagcdo. Em suma, inovar configura a aptiddo do empreendedor em

implementar ideias que geram valor para o servigo ou negocio.

Comumente, as inovag¢des sdo compostas de fendmenos complexos, que passam
por um ciclo envolvendo o surgimento, crescimento, maturidade e declinio. Assim,
sdo varias as atividades envolvidas em cada uma das etapas que podem englobar
pesquisa, desenvolvimento, prototipagem, producao, distribuicdo, comercializacao,

entrega, assisténcia técnica, o pos-venda, o marketing e a gestdo da marca.



Um empreendedor ndo é s6 uma pessoa que abre uma empresa ou negocio, também

pode ser uma pessoa com caracteristicas de assumir, firmar compromissos e inovar
de forma continua dentro das organizacbes puUblicas e privadas. Para ser um
empreendedor de sucesso, o individuo precisa ser um bom administrador, mas, nem

todo bom administrador € um empreendedor.

2.2 O empreendedorismo no Brasil

O Brasil € um dos paises mais criativos do mundo e, também, configura local no qual
mais empreendedores se desenvolvem. Conforme dados produzidos e coletados pelo
instituto GEM (Global Entrepreneurship Monitor), IBQP e Sebrae em 2019, a taxa de
empreendedores potenciais no Brasil era de 38%, enquanto em 2020 esses ndmeros

marcaram 53%.

No Brasil, topo do ranking mundial de empreendedorismo, a cada 100 brasileiros que

comecgam um negadcio proprio, 71 sdo motivados por uma oportunidade de negécios.

Na ultima década, os empreendedores brasileiros aumentaram muito. Essa
tendéncia, proporcionada pelo cenéario de instabilidade econbmica e a falta de
emprego formal decorrente da pandemia do coronavirus, gera um cenario positivo
para quem quer comecar a empreender. Nesse cenario, de acordo com o SEBRAE
(2021), os microempreendedores individuais (MEIs) sdo 0os que mais aumentaram,
13,23%, de marco a dezembro de 2020.

No ano de 2020, conforme dados do SEBRAE, foram abertas 3,36 milhdes de novas
empresas no Brasil, o que configura um total de quase 20 milhdes de negdbcios
abertos. O empreendedorismo digital foi 0 que mais se desenvolveu e estimulou esse
crescimento, devido ao contexto de home office, reducbes salariais, aumento do
desemprego no pais (mais de 13 milhdes de pessoas em 2020), consequentes da
pandemia mundial do COVID-19.
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Esse ambiente de baixo custo de investimento e flexibilidade atrai novos
empreendedores, em sua maioria jovens. Com a consciéncia econémica e 0 avango
da vacinacgao no Brasil, 0s que desejam comecar a empreender, podem encontrar um

ambiente mais favoravel a partir de agora.

2.3 O empreendedorismo nas cidades brasileiras

De acordo com o indice de Cidades Empreendedoras (ICE) 2022, de autoria da Enap
(Escola Nacional de Administracéo Publica), os trés municipios mais empreendedores

do Brasil, em ordem, sdo: Sao Paulo, Floriandpolis e Curitiba.

O ranking ICE é uma forma de avaliagdo para gestores publicos e organizacdes de
apoio interessadas em gerar impactos na economia de seu municipio, com o fomento
ao empreendedorismo, bem como auxilio para empreendedores que desejam

expandir seus negaocios, e para a midia, que busca analises e dados qualificados.

Diversas ac¢des destacaram os trés municipios como os mais empreendedores do
Brasil. Em Sdo Paulo, dentre as vantagens e incentivos ao empreendedorismo esta a

facilidade no processo de emissdao de nota fiscal, acesso a procedimentos



necessarios para abertura, funcionamento e fechamento de empresas, boa

capacitacdo da méao de obra local.

A cidade de Florianopolis, se destaca por possuir diversos equipamentos com alto
valor agregado e hardwares, ou seja, pela existéncia de diversos atores de incentivo
ao empreendedorismo, com énfase no segmento da tecnologia. Gragas a grandes
incentivos na cidade, Florianopolis virou uma referéncia nacional e no exterior de

empreendedorismo e tecnologia.

Curitiba, por sua vez, além de ser uma cidade inteligente e conectada, dispensa
alvaras e licencas para abertura de empresas desde 2020. A cidade conta com
sistema on-line e integrado, com um dos menores tempos para abertura de empresas

e integracao de servicos.

Os aspectos avaliados para a composic¢ao e resultados do ICE 2022 foram o0 ambiente

regulatorio; a infraestrutura; o mercado; acesso a capital; inovacédo; capital humano e

cultura empreendedora.
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Nas cidades, o empreendedorismo € o motor da produtividade e crescimento
econdmico. Essa transformacdo empreendedora inicia uma transformacéo digital,
ambiental e social nos ambitos dos municipios brasileiros. Assim, é preciso haver
acOes especificas de incentivo ao empreendedorismo, bem como o fortalecimento de

instituicbes que atuam para impulsionar o empreendedorismo.



2.4 O empreendedor

Um empreendedor é, por definicdo, um individuo que cria um novo negocio, assume
riscos e, como consequéncia, desfruta da maioria das recompensas e beneficios,
como flexibilidade na rotina, autonomia e possibilidade de ascensdo salarial. E
comum enxergar o empreendedor como alguém inovador, fonte de novas ideias,

bens, servi¢os, negocios e procedimentos.

Um empreendedor € uma pessoa que assume riscos de iniciar novos negaocios, cria
uma empresa como resultado de uma ideia, agrega capital e trabalho para produzir
bens e servicos com fins lucrativos. E interessante que os empreendedores aprendam

a estimular, implantar e praticar a inovacao de forma sistematica.

Existem varios e diferentes tipos de empreendedores. Os empreendedores podem
ser classificados em sete tipos, sendo eles o empreendedor nato, 0 empreendedor
gue aprende, o empreendedor social, 0 empreendedor serial, 0 empreendedor por

necessidade, o empreendedor herdeiro e o empreendedor corporativo.

Os empreendedores natos, que também sdo chamados de mitoldgicos, sdo 0os mais
conhecidos e, muitas vezes, aclamados. Isso se da por possuirem trajetorias
brilhantes, na qual “comegcam do zero” e criam grandes impérios. Esses
empreendedores sdo visionarios, otimistas e se comprometem totalmente com a

realizacdo de seus sonhos.

Os empreendedores que aprendem, que também sdo chamados de inesperados,
sdo pessoas que se tornam empreendedoras devido a oportunidades ou
circunstancias. Assim, nesse grupo, existem pessoas que nunca pensaram em ser
empreendedoras até que percebem uma oportunidade de criar um servico ou

negocio.

O empreendedor social é aquele que se envolve, com comprometimento, em
guestdes sociais e humanitarias e tem papel importante por preencher lacunas
deixadas pelo poder publico através de suas acdes. Esses empreendedores possuem
algumas caracteristicas similares as de outros grupos, mas, se diferenciam por se
realizarem ao ver projetos trazendo resultado para o proximo, e ndo para si, ou seja,

nao tem como objetivo principal a obtencao de lucros.
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O empreendedor serial € aquele que cria varios e diferentes negoécios, ou seja, ndo

se contenta em adquirir apenas uma empresa. Nesse grupo, ha profissionais que se
encantam mais por empreender do que por empreendimentos, atentos ao que

acontece na atualidade a partir de eventos, associa¢des e networking.

O empreendedor por necessidade é o individuo que empreende por falta de
alternativa, por nao possuir melhores condicbes de renda e emprego. Assim, o
negocio € aberto com a finalidade de gerar renda e subsidiar, totalmente, este

empreendedor.

O empreendedor herdeiro, ou sucessao familiar, € aquele que tem como principal
misséo levar adiante o legado da familia. Nesse tipo de empreendimento, 0s negécios
sdo passados de pai para filho, com o objetivo de perdurar geracdes, ou seja, 0
desafio € multiplicar o patrimdnio recebido, e ndo comecar do zero. Este
empreendedor aprende com a familia como empreender e, geralmente, segue esse

caminho.

O empreendedor corporativo é o que empreende dentro da empresa no qual
trabalha, ou seja, ndo é dono do negdcio, apenas atua dentro da empresa. Esse tipo
de empreendedor surgiu nos ultimos anos, como resultado da necessidade das
organizacdes se reestruturarem, inovarem e criarem novos negocios. Essa categoria
€ muito confundida com as startups, que € a criacdo de riquezas através de

estratégias inovadoras, passos rapidos e foco em curto prazo.
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2.5 Startups
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As startups, na maior parte das vezes, nascem de ideias empreendedoras, nas quais
pessoas envolvidas criam algo novo, significativo e rentavel e, assim, suprem uma
necessidade da sociedade.

Antes de 1996, o termo startups era desconhecido no Brasil enquanto popular nos
Estados Unidos. Ja entre 1996 e 2001, com o fendbmeno da bolha da internet, o
conceito se tornou mais comumente utilizado para empresas nas areas de tecnologia
dainformacé&o e comunicacéo. A bolha da internet foi caracterizada por alta nas acoes
de novas empresas do ramo da tecnologia da informacdo e comunicacdo, muitas

delas startups.

2.6 Popularizagédo da denominagéo de Startups
No Brasil, em junho de 2021, foi sancionado o Marco Legal das startups, Lei

Complementar 182/2021. A lei entrou em vigor em agosto de 2021 e tem como

objetivo estabelecer condi¢cbes favoraveis a criagdo de startups no Brasil, respeitando
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as caracteristicas Unicas desses negoécios quando se trata de investimentos, questdes

trabalhistas e fiscais.

O marco legal das startups é fruto da atencao que as startups estéo recebendo. Dados
da Associacao Brasileira de Startups afirmam que no Brasil, em 2021, existiam mais
de 14 mil startups nas areas de educacéo, financas, saude, bem estar, software como
servico e marketplace.

O termo € sinbnimo de iniciar uma empresa, coloca-la em funcionamento. Essas
empresas estdo em fase inicial de desenvolvimento e possuem proposta inovadora e
grande potencial de crescimento e podem ser de qualquer area, desde que utilizem a

tecnologia como base.

Trés fatores principais pautam as startups: a inovacgao, escalabilidade e flexibilidade.

Nesse ambito, a inovacao é criar algo novo ou melhorar o que ja existe.

De acordo com Joseph Schumpeter (1934), a inovacdo € o motor do crescimento
econdmico. A escalabilidade, por sua vez, refere-se a maior lucro, combinado com
uma boa ideia e sem aumentar os gastos. Dessa forma, um empreendimento com
boa escalabilidade aumenta a receita, sem ter que, proporcionalmente, elevar as
despesas. A flexibilidade é referente a maior autonomia para os profissionais das

startups, em termos de horario, local e modo de se vestir.

Para Schumpeter (1934) as inovacfes sao os fatores mais importantes na mudanca
do estado de equilibrio de uma economia. Como resultado, afirma-se que a inovacéo
nao precisa ser radical; pode ser apenas uma mudanca nas praticas de negoécios. De
acordo com o autor, toda inovacdo no sistema econdmico é chamada de "ato

empreendedor ".

Um ato empreendedor, segundo Schumpeter (1934), pode ser uma nova matéria
prima, introdug@o de um novo produto no mercado, novo método de fabricacdo, novo

método de venda de bens e servigos ou até mesmo a quebra do monopalio.

2.7 Importancia do empreendedorismo

O empreendedorismo é considerado um ativo nacional e os empreendedores sdo 0s

impulsionadores desse ativo em qualquer pais. O processo do empreendedorismo é
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dindmico ndo sO por aumentar a riqueza do pais, mas também por criar valor que

resulta na melhoria do bem-estar.

O empreendedorismo € importante pois muda a sociedade e transforma o setor
econdmico. Os individuos utilizam habilidades e iniciativas importantes para antecipar
necessidades e, assim, trazer boas novas definicbes ao mercado. Ademais, essa
importancia é pautada no desenvolvimento do pais, gerando novos postos de

trabalho, criando produtos e servicos para o mercado.

Nesse contexto, o empreendedorismo esta intrinsecamente ligado ao crescimento
econbmico, avancos tecnoldgicos, novos empregos, iniciativas empreendedoras,
desenvolvimento de talentos e dinamica de ideias. Esse poder e crescimento
econdmico dos paises depende dos empresarios, juntamente com a competitividade

dos empreendimentos.

Com o empreendedorismo, 0s recursos, trabalho e capital sdo utilizados de forma
mais eficiente. A importancia dos empreendedores e o papel do empreendedorismo
vao além do mundo dos negécios. Essa importancia pode ser resumida em cinco
pontos: crescimento econdémico, inovagdo, mudancas sociais, pesquisa e

desenvolvimento industrial e melhoria nas empresas ja existentes.
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O primeiro aspecto da importancia do empreendedorismo € a aceleracdo do

crescimento econdmico. O empreendedorismo atua como estimulo ao crescimento
econ6mico do pais. Com a criagdo de novos produtos e servigos, NnOvos empregos

séo estimulados e como resultado h& a aceleracdo do desenvolvimento econdmico.

O segundo aspecto é o empreendedorismo promovendo a inovagdo. Através das
praticas de pesquisa e desenvolvimento, os empreendedores inovam e abrem portas
para novos empreendimentos, mercados, produtos e tecnologias. Assim, 0s
empreendedores desempenham um papel na solucao de problemas que os produtos,

servicos e tecnologias existentes ainda néo resolveram.

O terceiro aspecto é o empreendedorismo promovendo mudancas sociais. Através
do empreendedorismo, as tradicbes e culturas sociais sédo alteradas. Os
empreendedores e 0 empreendedorismo trazem novas tecnologias e sistemas que
mudam a sociedade. Essas mudancgas sédo associadas a um estilo de vida melhor,
com a implementacao de novas tecnologias, produtos e servicos e, assim, impactam

gradativamente a sociedade.

O quarto ponto é o empreendedorismo que promove pesquisa e desenvolvimento
industrial. Esse ponto é referente ao fato de que, além de que, além de produzir novas
ideias de negocios, o0s empreendedores também promovem pesquisa e
desenvolvimento, ao cultivar ideias, molda-las e transforma-las em um

empreendimento comercial de sucesso.

O quinto principal tépico € o empreendedorismo desenvolvendo e melhorando as
empresas existentes. Assim, o apoio e promoc¢ao do empreendedorismo impacta nao
s6 a economia do pais, como também o0s negécios ja existentes. Esse
empreendedorismo aumenta a possibilidade de encontrar solugdes inovadoras para

os desafios sociais enfrentados pela sociedade como um todo.

2.8 Empreendedorismo no Setor Publico

2.8.1 Incentivos ao empreendedorismo

Com a alta do tema de empreendedorismo no mundo, politicas e programas de apoio

e incentivo surgem. Sdo exemplos desses programas e politicas: programas de
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incubacdo de empresas, parques tecnoldgicos; estimulos ao empreendedorismo nas

escolas; programas de promocéao de inovacao e transferéncia tecnoldgica; criacao e
subsidios, por parte dos governos. Para novas empresas; criacdo de agéncias que
apoiem o tema; desburocratizacdo; financiamento e crédito para empresas;
instrumentos de fortalecimento da propriedade intelectual e diversos outros incentivos

ao tema.

Os incentivos ao empreendedorismo incluem concessoées, subsidios e recompensas,
ou seja, incentivos que podem ou ndo ser financeiros. As vantagens de oferecer
incentivos para o empreendedorismo sdo: descentralizagdo do poder econdémico,
desenvolvimento regional equilibrado, transformagéo da tecnologia, superacdo das
dificuldades, promocéo de industrializacéo, incentivo ao empreendedorismo e auxilio

para as novas empresas superarem a concorréncia.

O continente europeu incentiva 0 empreendedorismo a partir de diversas acdes. Uma
delas é a incorporacéo, através de uma reforma educacional, incluindo o tema na
grade curricular das escolas e universidades europeias. Assim, 0 conjunto de paises
da comunidade europeia investe em estratégias de educacdo em empreendedorismo,

com o objetivo de fomentar a inovacao e o sucesso empresarial.

Os Estados Unidos sdo um pais exemplo de forca empreendedora e, com o incentivo
ao empreendedorismo, milhares de novas empresas sao abertas e milhdes de
empregos sao conquistados, o que gera grande crescimento econdmico para o pais.
A legislacdo € uma das vantagens de iniciar um negocio nos Estados Unidos. Séo
destacadas como vantagens a relacdo com o sistema financeiro norte-americano que
engloba leis trabalhistas mais favoraveis e tributacdo menos burocratica, o que auxilia

na gestao dos negocios.

Na Asia, ha a inovacdo dos modelos de negdcios asiaticos, através de negocios
préprios aplicados com a utilizacao de percepcgao e entrega como bases. Os governos
asiaticos investem no setor de empreendedorismo e, com isso, 0s tramites para

aberturas de novas empresas sao cada dia mais rapidos e com menos barreiras.
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Outros paises como o Brasil, enxergam esse grande desenvolvimento advindo do

incentivo ao empreendedorismo e acabam por implementar acdes de fomento ao
tema. Como resultado, o governo brasileiro possui programas e organizacdes que
apoiam o empreendedorismo, com foco em estimular o crescimento econdémico
nacional e, ao mesmo tempo, impulsionar a cultura por meio da capacitacdo de
pessoas para que sejam mais responsaveis e comprometidas com o ambiente ao seu

redor.

O apoio ao empreendedorismo no Brasil vem tanto de politicas publicas quanto de
organizagbes nao governamentais. Em ambito governamental, o Brasil apresenta
incentivos como fontes de financiamento provenientes dos governos municipais,
estadual e federal, e, grande parte desses programas contam com fundos néao

reembolsaveis, ou seja, o recurso recebido ndo precisa ser devolvido.

2.8.2 Politicas publicas para empreendedorismo no Brasil
A promoc¢do do empreendedorismo através de politicas publicas de incentivo ao

empreendedorismo, configura uma estratégia de agentes publicos para promover,

cada vez mais, o crescimento e desenvolvimento de cidades, estados e paises.

17



Em ambito nacional, existem diversas politicas publicas de fomento ao

empreendedorismo e as micro empresas e pequenas empresas. Essas politicas
visam estimular empreendedores inovadores para que possam ter um impacto
significativo no crescimento econdmico por meio da transformacéo da economia em

produtos e servi¢cos de maior valor agregado.

Algumas das principais politicas, iniciativas, conjuntos de programas e aparatos legais
de incentivo ao empreendedorismo no Brasil ja realizadas e/ou em andamento no

Brasil sdo:

e InovAtiva (2013 - atual): O InovAtiva € uma politica publica que visa promover
o empreendedorismo inovador no Brasil. S&o iniciativas para todo o
ecossistema do ambiente, formacdo de empreendedores e aceleracdo de
ecossistema.

e StartOut (2017 - atual): StartOut Brasil € uma iniciativa gratuita de
internacionalizacdo que apoia a integracdo de startups brasileiras nos
ecossistemas de inovag¢ao mais promissores do mundo.

e« FINEP Startup (2017 - atual): Programa de financiamentos para novos
negocios, lancado pela FINEP. A FINEP StartUp tem o compromisso de
auxiliar as empresas apdés a conclusdo da fase de aceleracdo, utilizando
recursos como financiamento colaborativo, capital de risco e seed money -
capital semente. Os investimentos variam e dependem das necessidades de
cada empresa.

« ENIMPACTO (2017 - atual): A Estratégia Nacional de Investimento e Negécios
de Impacto (ENIMPACTO) visa promover o envolvimento dos O6rgaos
governamentais, da iniciativa privada e da sociedade civil na consolidagao do
vinculo entre esses atores dispares, a fim de fortalecer um ambiente propicio
ao desenvolvimento de negocios socialmente transformadores.

e Programa de capacitagéo Instituicdo Amiga do Empreendedor (2016 — atual):
Programa de capacitacdo resultante de parceria entre o0 Ministério da
Educacdo e Universidades privadas ou publicas com a finalidade de
orientacdo, capacitacdo e promocao da assisténcia ao empreendedorismo.

o Startup Brasil (2012 - 2017): O StartUp Brasil foi fundado pelo antigo Ministério
da Ciéncia, Tecnologia, Inovagao e Comunicac¢des (MCTIC) em colaboragéo

com parceiros do setor privado. A iniciativa faz parte do chamado Programa
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Nacional de Aceleracdo de Startups. No programa, as empresas recebiam

financiamento para realizar pesquisas na area de tecnologias de inovacéo e

comunicagéo.

2.9 Legislacao correlata vigente

Abaixo, encontram-se algumas das principais legislacdes vigentes correlatas ao tema

de empreendedorismo no Brasil:

e Lei 14.195 de 26 de agosto de 2021;

e Lei Complementar n® 182, de 1° de junho de 2021;

e Lein®13.969, de 26 de dezembro de 2019;

e Lein®11.196, de 21 de novembro de 2005;

e Lein®10.973, de 2 de dezembro de 2004

e Medida Proviséria n°® 1.958-26, de 6 de janeiro de 2000.
e Lein®9.472, de 16 de julho de 1997

e Lein®6.404, de 15 de dezembro de 1976;
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3. Considerac®es finais

A pandemia da COVID-19 afligiu a todos, tanto as economias formais quanto as
informais e, também, colocou muitos trabalhadores e empreendedores na
informalidade. Para reduzir esse problema, deve-se focar na simplificacdo do sistema
tributario, facilitando a vida dos contribuintes, e mantendo os regimes do Simples, que
estabelecem menor carga tributaria para micro e pequenas empresas, ou seja, €

necessario incentivar e impulsionar o empreendedorismo.

No Brasil, diversas decisdes e a¢des municipais podem ser tomadas com o objetivo
de fortalecer a cultura empreendedora local. S&o projetos e politicas publicas de ajuda
a criacao de incubadoras de empresas, incentivo a formacao de distritos industriais,
feiras e exposicdes para dinamizacao do comércio local, providéncia e manutencéo
de infraestrutura para producdo e comercializacdo de bens, iniciativas de educacéo
empreendedora em universidades e escolas, incentivo ao microcrédito, acées para
desburocratizacao, acfes de incentivo a compras locais e diversas outras acoes de

impulsionamento ao empreendedorismo.

As cidades e municipios que incentivam e optam pela governanca empreendedora
desempenham trés fun¢des fundamentais para o seu desenvolvimento. A primeira
delas é referente ao preparo de pessoas e familias através da educacao, informacao
e comunicagéao, para diminuir o fluxo de pessoas a cidades grandes em busca de
educacado complementar. O segundo aspecto € a integracdo de diversas industrias e
mercados, resultando em uso eficiente de capital e trabalho. O terceiro ponto é o
estimulo da inovagdo em instituicbes e empresas que desenvolvem novos Servigos

para atender expectativas e necessidades do meio social.

Dessa forma, o0s incentivos ao empreendedorismo sao importantes para o
desenvolvimento do empreendedorismo, para que 0s governos e individuos sejam
capazes de estabelecer prioridades, direcionar recursos, coordenar esforcos e
estimular a participacdo publica, contribuindo com mais empregos, producédo de
riqguezas e beneficios advindos das inovagfes tecnoldgicas, que proporcionam a

sociedade a reduzir estabilidades provenientes de cenarios de crise.
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